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INTRODUCAO

Promover a objecto de investigagdo a moda, ndo deixa de ser um pre-
texto para fazer uma incursdo na analise sociologica que até ao presente
tem sido desprivilegiada, qui¢a em prejuizo de um conhecimento mais pro-
fundo dos fendmenos tidos como de natureza mais ampla.

A perspectiva analitica que aqui se propde, constitui um terreno quase
inexplorado da pesquisa em ciéncias sociais, no que & realidade portuguesa
concerne. Trata-se de uma sociologia histdrica da vida quotidiana que pre-
tendemos mais como uma maneira de imergir nos fenomenos do que como
disciplina especifica com um campo real e tedrico € métodos particulares.

Se a moda na generalidade nos surge como campo fertil para a analise
socioldgica, no sentido em que se apresenta como um xadrez atravessado
por multiplos mecanismos sociais — os quais as estratégias de mobilidade
social e as formas simbolicas de distin¢do social ndo serdo, certamente, os
aspectos menos importantes — a moda feminina dos «loucos anos» lisboe-
tas, permite dar a conhecer alguns aspectos de uma conjuntura historica de
assaz importancia e ebuli¢do a nivel politico, econémico € social.

Sera, pois, nesta perspectiva, que permite fazer a medic@o entre os fe-
némenos banais e triviais do quotidiano (onde se visualizam praticas e re-
presentagdes de inequivocos efeitos sociais) e os fenomenos ditos de natu-
reza mais ampla como sejam as transformacgdes politicas, as tentativas de
substituicdo de uma economia rural por outra de tipo industrial e financei-
ro e a ascen¢do de uma nova fracgdo da burguesia enriquecida com a guer-
ra, que procuraremos dar conta da existéncia do surgimento de uma socie-
dade cosmopolita ou antes, da sua aparéncia sob o véu ilusério e precario
de uma abertura a cultura das grandes metropoles de entéo.

* Comunicac¢io apresentada as VI Jornadas de Comunicacio ¢ Cultura no ISCTE e
promovidas pelo CIES em Janeiro de 1987.
** ISCTE/CIES.
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O folhear de jornais e revistas (e sobretudo destas), com particular in-
cidéncia em «artigos» que procuram colocar os (as) leitores(as) a par do
«lltimo grito da moda», dos habitos € modos de estar mais «chic», bem
como as alusdes criticas a vida social alfacinha de entdo, cedo nos revela-
ram uma certa regularidade de nogdes, valores, usos € habitos da época
que nos permitiam esbogar o teatro da vida quotidiana dos loucos anos lis-
boetas.

A ilusdo que as modas produzem no imaginario dos actores (e «actri-
zes» sociais) podera ser analisada, também, como uma importante compo-
nente do palco social do periodo que vai da euforia do pos-guerra ao resta-
belecimento da «ordem», da «austeridade moral» e dos «valores nacio-
nais» em 1926.

Porque «a moda, a de vestir, € antes de tudo um sistema de sinais sig-
nificantes, uma linguagem: a maneira mais comoda, mas também a mais
discreta, que o individuo possa usar diariamente para se exprimir, para
além da palavra» !, ela sera, muito provavelmente uma rede complexa de
equivocos e clivagens sociais onde, ao interpretarem o seu papel, os actores
procuram identifica¢Ges e disting6es sociais e onde o corte e a costura de
uma identidade que possa conferir o status que se pretende alcangar, trope-
¢a e cai na primeira prova.

1. AMODA E A «<NOVA MULHER» NOS ANOS 20

Descrever os modelos que a moda cria, no periodo que vai desde o ini-
cio da revista ABC em 1920 até ao marco que constitui 1926, revela um de-
terminado sentido ndo desligado, certamente, de explicagées socio-histo-
ricas particulares onde a mulher-que-veste se enquadra. As «linhas» ou
«tendéncias» da moda reflectem «maneiras de estar», «comportamentos»
que uma certa ideologia da «mulher moderna» vem propagueando. Nada
mais cosmopolita que esta concepc¢do ideal da mulher que se quer univer-
sal, que veste «chic» em qualquer parte do mundo ¢ a qualquer hora.

Uma das particularidades deste periodo traduz-se no surgimento de
uma nova figura que se concretiza, sobretudo, no alongamento do corpo
dos vestidos, fazendo desaparecer a linha da cintura até ai bem marcada.
Esta tendéncia de moda, qua ocultava as formas do corpo das mulheres,
modificou profundamente a silhueta tornando-a mais esguia, o que alias,
lhe valeu ser apelidada de «linha direita». O encurtamento das saias ¢ outra
das caracteristicas desta evolucdo. Mas, a redugdo de tamanho ndo se veri-
ficou apenas nos vestidos; cabelos e chapéus levaram também uma evi-
dente «tesourada». As cabegas femininas que nos primeiros anos do
apos-guerra apresentavam ainda alguns tragos romanticos — abundantes e
compridos caracodis, penteados de varias formas — sofreram em pouco es-
pago de tempo uma transformacao radical: o penteado «a gar¢cone» impds-
se e, como tal, o cabelo passou a ser usado mais curto, por vezes de tal for-
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ma que houve até quem lhe chamasse cabelo «a gargon». Os chapéus, por
seu turno, acompanhando o movimento dos cabelos, diminuiram conside-
ravelmente de tamanho, fazendo que as belas «capelines» de outrora, com
as suas amplas copas e grandes abas, se tornassem completamente «démo-
dées». De qualquer forma os pequenissimos «feltros» da moda, com as
suas curtas abas e enfeites simples, pareciam possuir tamanho suficiente
para acomodar o diminuto volume capilar das elegantes da época.

Por outro lado a moda oferece a mulher dos anos 20 trajos de banho
que deram sentido ao culto do sol e do mar. Embora, num trejeito algo pu-
dico fizesse ainda acompanhar o maillot por uma capa que evitava a saida
da agua o espectaculo da aderéncia do fato ao corpo das banhistas, liber-
tou-lhes o pescoc¢o, os bragos e as pernas das enormes blusas e cal¢des tufa-
dos com que outrora as mulheres se viam obrigadas a gozar os prazeres da
praia. A moda deu também a mulher a possibilidade de praticar desportos,
fazendo com que o vestuario destas ocasides ndo se transformasse num em-
pecilho a pratica da cultura fisica.

Ao ter mostrado as mulheres que possuiam pernas, ao possibilitar-lhes
as caminhadas faceis e com a-vontade — quando encurtou as saias € as tor-
nou flexiveis no feitio — ao permitir-lhes comer e respirar com naturalida-
de — quando aboliu o espartilho e o substituiu pelo soutien-gorge e cinta
maleavel —, a moda trouxe-lhes uma vida diferente. A mulher dos anos
vinte, liberta dos penteados exuberantes pelo corte «a garconne», e das f0i-
lettes complicadas que necessitavam de «ajudas», vé& a sua moda ganhar as
qualidades da moda masculina: o conforto e a possibilidade do movimen-
to. Estas inovagdes promoveram uma série de actividades até ai interditas a
mulher por um vestuario incomodo. As elegantes dos loucos anos ja é per-
mitido correr para apanhar um eléctrico, cruzar a perna enquanto toma
cha, gastar as energias em frenéticos passos de danga.

Com os anos 20, a mulher ndo ganhou unicamente uma nova linha pa-
ra se vestir, mas também uma nova personalidade. Derrubando os muros
que ocultavam a vida dos prazeres, das sensagdes, a mulher dos loucos
anos vinte adquire um novo perfil: o da excentricidade. Ela afirma-se,
liberta-se pelas ruas de Lisboa, transformando-as no seu «palco» quotidia-
no. Novos padrdes de comportamento surgem acompanhados de novos
costumes, mas todos eles dentro do involucro da moda. A mulher modi-
fica-se para poder envergar essa moda que ela propria procura em modelos
parisienses e novaiorquinos. Faz surgir uma «nova mulher». O quotidiano
feminino passa entdo a ser vivido intensamente, onde cada hora € aprovei-
tada para ser gasta: «Os homens sdo trabalhadores da hora, as mulheres
sdo trabalhadas pelas horas...» 2

Invariavelmente desde que se levanta ela segue sempre 0s mesmos pas-
sos, intercalando as refeicdes com os passeios pelas ruas da cidade, o bar-
beiro, a modista, o cha das cinco, o teatro ou o cinema ¢ as festas de cari-
dade. Os momentos mais importantes sdo, no entanto, os do «cha das cin-
co». E a hora das pessoas conhecidas, o momento em que se pde a par de
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todos os acontecimentos «famosos», além das Gltimas noticias em voga; €
a hora dos sorrisos enigmaticos, dos olhares ¢ de receber os cumprimentos
de todos os que passam ¢ a olham...

Nesta vivéncia, a mulher passa a deter uma nova postura promovendo
a imagem da «mulher-fatal» — sempre presente mas sempre distante, per-
versa e divina ao mesmo tempo. O corpo feminino comega a funcionar nu-
ma con:unicacdo ndo verbal, expressando uma linguagem propria, gesticu-
lar e ritual. Os vestidos curtos e decotados, oferecendo-lhe um maior movi-
mento de bragos e pernas, demonstram a sua desinibi¢do. E, por isso, ela &
criticada deste «despropdsito» quer pela opinido publica masculina, quer
pelas mulheres que ndo aderem a esses «modernismos».

Processa-se a liberta¢do do pé, da perna, enfim, a liberta¢do do corpo
feminino. A mulher passa a cruzar as pernas ao sentar-se, num gesto que
até ai so era praticado pelos homens. Tal facto, por um lado provoca uma
reacgdo de indiferenca: «antigamente os homens esperavam, ansiosamente,
os dias de chuva para se deliciarem com uma linda perna a fugir da lama;
hoje, sdo tantas as pernas que se véem a chuva ou ao bom tempo que eles
ja olham com certa indiferenga essa parte do corpo feminino» . Por outro
lado, a contempla¢do das pernas que a mulher exibe, continua: «dizia-me
uma vez, uma senhora com grande indigna¢do, que ndo alcangava com-
preender o motivo porque os homens embasbacavam na Rua do Ouro a ver
trepar para o eléctrico as representantes do belo sexo, s6 para descortinar
um pedago de perna. Em primeiro lugar, minha senhora, ¢ falso que quan-
do uma dama trepa a um eléctrico descubra sé um pedago de perna, desco-
bre mais e muito mais, que as saias sao curtas e os estribos altos» 4.

A aparéncia assume assim, nesta altura, suprema importancia. Torna-
se de bom tom o uso do baton vermelho-vivo, sensual, ousado, que trans-
forma os labios num complemento da imagem da mulher ideal: «Gosto das
saias curtas ¢ do rouge / nuns labios de apetite e de desejo / muito embora
os meus lencos sempre suje / de limpar os meus labios de outros
beijos!...»$

No entanto, a par desta importante marca da sua feminilidade, a mu-
lher mais uma vez se exprime, nos comportamentos e nas praticas tornadas
moda, em terrenos até ai exclusivamente masculinos. O sentido pratico ¢
um dos atributos desta nova «donzela», espelhando-se, por exemplo, quer
no uso ‘do corte de cabelo «a garcone» quer na introdugdo do smoking no
seu guarda-roupa — a aparéncia masculiniza-se: «o cabelo cortadinho /
chapéu mole e cigarrinho... / € uma independéncia atroz! / se ndo tomar-
des cautela / quando mal derdes por elas / sdo mais homens do que vos!» 6

Em simultdaneo, acompanhando esta modifica¢do, o culto da elegdncia
torna-se preocupagdo constante — as foilettes, os maillots de banho permi-
tem a exibi¢do de um corpo elegante e esguio, revolucionando antigas per-
cepgdes do corpo feminino: a gordura deixa, entdo, de ser formosura. A
elegdncia tornada deusa leva a mulher ao tratamento do seu corpo, que se
quer jovem, tanto pela via dos cuidados de beleza como pela via da apolo-
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gia da satde. No primeiro dos casos, a moda enquadra-a, pois, «ensaiou
nos laboratorios a ciéncia dos cosméticos e dos produtos de beleza, man-
dou executar aparelhos que conservassem a souplesse da juventude»?. Por
outro lado, o desporto torna-se uma pratica imperativa nesta «louca» cor-
rida para uma vida mais livre e saudavel. E ele que pde a muiher em con-
tacto com a natureza, o ar ¢ o sol, que mantém a linha bela e esguia do seu
«corpo vivo». No entanto, em Lisboa, nos anos 20, o desporto feminino é
muito restrito: «Afora o ténis, e levemente a patinagem e nata¢do, a mu-
lher portuguesa prefere o cinema, o cha das cinco, o flirt, o descer o Chia-
do todas as tardes, em troca de uma educacdo fisica, que a tornaria mais
elegante, que lhe daria mais graca e finalmente, que a transformaria nota-
velmente (...)» 8. O principal entrave parece ser uma pudica opinido publica
que continua a prevalecer, visto que a mulher (...) se ndo se lang¢ou ja no
caminho das realizagdes isso &€ sem davida devido a restricdo do meio»?9,
sobretudo a invasdo de dominios até ai do foro masculino: «E justo que a
mulher tente atenuar, expulsar mesmo, a escraviddo de tantos séculos, mas
que abandone o lar para praticar desportos que s6 para o homem foram
feitos, isso € que ndo € justo, ndo € natural, ndo é feminismo» 1°. O corpo
feminino € agora activo, livre, exprimindo um modo de ser que pretende
sobretudo «gozar a vida despreocupadamente». A ansia de viver um mun-
do agora descoberto leva a mulher a ensaiar os movimentos do prazer.
Através da novas dancas complicadas e frenéticas, o fox-trot, one-step,
charleston, schimmy, tanto, jazz, que sucedem a tradicional valsa dos rit-
mos lentos. Os corpos ritmicos vibram e fazem brilhar os saldes de baile. O
baile, de resto, torna-se a caracterizagédo da «perversdo» da vida moderna.
No casino, a noite, é no baile que a mulher se embriaga em ondas de luz e
de jazz-band, com uma toilette colorida. Destitui os tradicionais preconcei-
tos morais do corpo e toda ela vibra: «(...) os seus olhos, a sua boca, as
suas narinas frementes, as ondas do seu cabelo, tudo, tudo dancava» 11,
Simbolizando uma mudan¢a de mentalidade em relacdo a mulher bur-
guesa tradicional, a mulher lisboeta dos anos vinte também frequenta os
clubes, os cafés e os cabarets, desafiando, deste modo, toda a interdi¢do a
estes espacos. Em qualquer destes Iugares ela acende o seu cigarro, tornan-
do o fumo num controverso tema da altura. Surgem os jornais € as revistas
com «retratos» quotidianos das mulheres de boquilha na méo, acompa-
nhados de artigos a expressarem opinides quer a favor quer contra. Assim,
a par dos que dizem que — «se o vicio do fumo € nos homens uma coisa
deploravel, devemos confessar que uma dama a fumar como um sargento &
ainda mais deselegante» '> — outros porém realcam o requinte da forma
como a mulher fuma — «qualquer dama da mais distinta sociedade tem as
suas cigarrilhas preferidas que traz dentro da sua mala junto com o po de
arroz, o baton dos labios e dos olhos, o rouge (...); é interessante admirar a
graca € a coqueterie com que elas pegam nas suas boquilhas para lhes in-
troduzir, delicadamente, o fino cigarro bout doré»'*. Mas a mulher vai
mais longe. Também ela tem acesso ao mundo da cocaina que «(...) do do-
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minio frio da quimica e da terapéutica (...) [salta] para a linguagem do
grande publico, [tornando-se} em inesgotavel tema literario, [alugando] ca-
sa nas rubricas jornalisticas, firmando-se no teatro e no cinema» ',

Se o0 corpo e as praticas que se lhe associam se libertam, o mesmo
acontece ao nivel da linguagem. Os estrangeirismos e o caldo passam a ser
ostentados como moda e sdo-nos transmitidos em artigos que mais uma
vez retratam momentos do quotidiano urbano: «O qué? A borliu, gritou
Frivolite aproveitando o ensejo para ostentar os seus conhecimentos de ca-
ldo nacional» ',

E portanto o entrecruzar de caminhos anteriormente apenas masculi-
nos. Nessa viagem-aventura a mulher ndo esquece também o automovel,
um simbolo de mobilidade e independéncia mas também de euforia da sua
vida tornada gozo. O desenvolvimento do automobilismo traz consigo a
entusiastica «mulher-chauffeur», embora em namero restrito. Num artigo
intitulado «A mulher e o automovel», diz-nos um cronista do ABC: «As-
sim como Bebé adora o seu automével de lata que guia pelo parquet da sa-
la até consumir a corda, assim a mulher adora esse carro luxuoso que, pa-
rado em frente da sua porta, aguarda que a sua mio de dona, enluvada em
camur¢a, tome conta do volante, para desaparecer na primeira volta da es-
quina, apesar de ser conduzido por ela, aos diferentes destinos, marcados
para esse dia, no seu ‘carnet’ de elegante» 'S,

Também no mundo de eros, a mulher passa a ter uma fun¢do que até
ai lhe era socialmente proibida, isto &, passa a ser ela que ndo raramente di-
ta as regras da seducdo. No seu novo visual ela torna-se o simbolo da sedu-
¢d0 € 0 amor aparece como um misto de erotismo e magia. E a vertigem
das ligagoes multiplas, ligeiras, dos flirts fugidios que sem exigéncias nem
exclusividade se traduzem, muitas vezes, num beijo, num olhar ou num
sorriso. O flirt impde-se. Nascido na vertigem de um fox-trot diabdlico, no
decorrer lento de um filme novelesco, ou de um simples cruzar na rua, ele é
uma passagem afectiva sempre renovada. O namoro que resiste deixa de
ser aquele que outrora se vivia. Aquirinde uma nova concep¢ao torna-se
num amor envolvido pelo coquetismo, misticismo, num amor marcado e
transformado pelo espirito da época: «O namoro moderno tem uma forma
original de fazer a sua corte... Requestar uma rapariga, € interessa-la nas
corridas de cavalos, discutir com ela um desafio de foot ball, (...) embalar-
lhe a vaidade com um caldo suave ao compasso do jazz-band!» .

Fica portanto claro que a apropria¢do do padrdo de mulher moderna,
da mulher da moda, que traz consigo todo um novo modelo de pensar e de
agir, ndo deixa de criar conflitos. E que, se esse tipo de mulher se enquadra
bem no espago urbano que € Lisboa, pelas caracteristicas de uma vida pu-
blica que se vem enriquecendo, ndo deixa de ser estranha e perigosa para
toda uma ideologia tradicional de raiz provinciana: « A menina da moda de
Lisboa, com o seu aspecto cosmopolita e os seus vestidos de papel transpa-
rente € a mais perigosa, porque ¢ muito mais falsa, do que a sua irma ingé-
nua e tranquila que povda os quatro cantos floridos de Portugal» ',
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E o reverso da medalha destes loucos anos. Tenta-se deste modo, re-
sistir ao frenesim da moda em que se vive porque: «(...) a moda feminina ¢
corruptora — e corrompe. E nem sé a moda do vestir. O teatro, o cinema,
a danca sdo outros tantos elementos de perturbagdo social, de desorienta-
¢do, contribuindo poderosamente para que os falsos critérios dissolventes
tomem o lugar das velhas e sis nogdes e das verdades que ndo morrem» *.

2. A MODA NA VIDA: PALCOS E ACTORES

Numa época em que a mulher decididamente ousa penetrar em espa-
¢os até ai apropriados pelo sexo masculino, em que a rua como €spaco pu-
blico ndo é mais a via do pecado, a casa permanece ainda um espago de
distingdo social de extrema importancia. A mulher moderna de entéo, isto
é, a mulher burguesa sobretudo, sdo aconselhados sobrios fumoirs e re-
quintados «boudoirs». De facto, o boudoir, de preferéncia repleto de al-
mofadas por todos os cantos e recantos, parece ser um espago fundamental
para a mulher. Assim, refere um articulista que a mulher de entao, «a mu-
lher moderna (...) toda ela é intimidade, segredo, mistério a desvendar.
Tem o seu ninho, o boudoir, canto onde ela passa as tardes cismando,
idealizando, sonhando (...) deitada ao caso sobre as almofadas, no chdo
(..)»%,

Contudo, se algumas mulheres hesitam ainda em passar a fronteira
que separa a palida e aristocratica intimidade do lar do agitado e por vezes
vicioso «modo de vida» urbano, outras percorrem ja o espago da provavel
aventura nocturna e dos dominios de eros que pairam sobre a cidade. Eis a
narrativa de um individuo alvo da arrebatada ousadia de uma dessas ninfas
que o atrai ao seu ninho de volupia: «Desde que entramos na escada,
tornei-me idiotamente um autémato e, sem dizer palavra, segui aquela mu-
lher fatal, sonambulicamente, até um saldo, estilo oriental, onde predomi-
nava uma estatueta de marmore, representando Safo a leccionar em Les-
bos... A mulher que me fascinava, havia desaparecido, para surgir dentro
em pouco, acompanhada de um Lulu inconcebivelmente antipatico (...).
Com um grande a-vontade, estirou-se sobre a multiddo de almofadas artis-
ticas e multiformes que forravam o aposento, convidando-me a fazer outro
tanto, ao que eu anui tdo solicito que, escorregando no encerado, rebolei
desastradamente sobre os cilindros de veludo pintado que ali abundavam
(..)» 2.

A casa ndo é nos anos 20 contudo, o habitat da «moda», na cidade de
Lisboa. As ruas, essas sim, sdo o palco privilegiado da sociabilidade alfaci-
nha, da representagdo de um novo estilo de vida que se pretende proximo
das grandes metrépoles «civilizadas», nos seus habitos e trajes, tropegan-
do, muito embora, por vezes, no modo de estar da velha Lisboa «des-
calgada» e poeirenta a fazer lembrar a sua memoria colectiva de um passa-
do recente.
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Cada rua, cada bairro da cidade, é um simbolo de significado especifi-
co. Simbolo da distribuicdo dos sectores econdomicos, dos quais o do
comércio e servicos parece ser o mais prospero, pelo menos para os bolsos
dos proprietarios de lojas e armazéns, de escritorios de import-export e ne-
gociatas obscuras. Simbolo também de distingdo e de estratificacdo social,
significando, espacos do chic como o Chiado ao nivel do consumo, ou as
Avenidas Novas e os Estoris (fora da cidade) ao nivel da habitag¢do; espa-
¢os démodés como a Rua Augusta, teimosamente afastada das grandes lo-
jas de tipo parisiense; espacos habitados pelas boémias e estudantes como
o «Conde Redondo» e todo o bairro do Camdes, «um pouco longe de Lis-
boa, um pouco afastado do Rossio, podia ser, se nds quiséssemos, 0 NOsso
bairro latino. E quase um bairro de estudantes, movimentado, alegre, des-
preocupado, acostumado a passar as manhds na cama» %,

As ruas sdo ainda espago do namoro, a acreditar nas referéncias va-
rias, dos articulistas da especialidade, ao namoro do passeio, junto a um
candeeiro para o terceiro andar: «nas avenidas novas, no Conde Redondo,
na Estefania, em Algés, em toda a parte, namora-se da janela para a rua,
namora-se aos gritos, na impossibilidade de se namorar devagar» 2. Contu-
do, nem so nesta posi¢ao se trocavam «piropos» € promessas de casamento
e amor eterno. Outros espacos citadinos eram também apropriados para
tal propdsito, e por vezes «despropositos», falando-se também em f7irt nos
cafés, clubs, cabarets, teatros e cinemas: « Também se namora nos anima-
tografos. E 1a que os namorados marcam os seus encontros. Eles s6 véem
as fitas quando a luz esta acesa, quando ela se¢ apaga sdo poucos 0s mo-
mentos para entreter mais promessas de amor. Quando ela se apaga — o
murmurio augmenta» *, O cinema, de resto, altimo grito da moda, derra-
deira invengdo do espirito criador da arte ¢ da astlicia da industria, fazendo
passar o teatro para segundo plano, era entdo, uma fonte inesgotavel dos
simbolos da nova era, denunciando assim o necessario cosmopolitismo
nascente.

Do cinema retiravam as donzelas os novos modos de viver, dele im-
portavam frequentemente as modas, desde o vestido ao penteado, mas
também as mais modernas formas de amar e os novos tipos ideiais de bei-
jar: «Pina Menichelli ensinava o beijo incendiario, vermelho a forca de
paixdo e de desejo, enquanto Ruth Roland é a mestra requintada do beijo
fugitivo, dado a medo, perto de um inimigo ou junto de um precipicio que
vem simbolizar, com acerto o precipicio do amor ... Quantas donzelas ndo
vdo ao cinema ultimamente para aprender a arte do amor? Quantos rapa-
zes ndo aparecem la, também, para observar como deve ser feita uma de-
claragdo amorosa ou como se beija uma mulher gentil? Centenas de eles e
elas...» .

O teatro deixara decidicamente de ser o rei dos espectaculos e com a
ascensdo da sétima arte cai num sono profundo por muito boa que seja a
vontade dos «novos ricos», na sua tentativa de imitacdo da velha aristocra-
cia, para a qual o teatro € a musica (ou a sua simbiose: a 6pera) eram as ar-
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tes de elei¢do. Num processo social que impde explicagGes sociologicas, a
nova burguesia «recém-chegada» procura apropriar-se dos simbolos e for-
mas de distin¢do das classes que outrora detinham o poder econémico, so-
cial e politico, procurando a sua afirmagdo enquanto classe triunfante na
escola da mobilidade social. Contudo um tal processo dificulmente se reali-
za sem a ocorréncia de desajustamentos, ou inconsisténcias de status, pro-
vocando o que um sociologo francés certeiramente apelidou de «efeito de
D. Quixote» %,

André Brun ilustra na linguagem jocosa do jornalismo de entdo o de-
sajustamento acima apontado, quanto a tentativa de apropria¢ado do teatro
pelos novos ricos da cultura:

«Assim como, rompendo com todas as velhas regras dos tempos idos, se im-
provisam politicos, financeiros, comerciantes, industriais, assim se tem improvisa-
do emprezarios, directores de scena, autores, tradutores e artistas. Assim como
dois far¢olas sem um chavo na escarcela organizam a meza de um café ou num
banco de avenida, um escritorio de negdcios e o abrem no dia seguinte para falir
trez semanas apos ou enriquecerem quinze dias depois, assim todos os velhos ha-
bitos e as velhas rotinas do teatro estouraram. Apareceram emprezarios que na
véspera eram segundos grumeles, estivadores ou vendedores de atilhos de cerou-
las? Ha quem se indigne. Puseram-se tranquilamente a escrever pegas — ou por
outra o que eles, a critica ¢ o publico consideram pe¢as — mancebos que néo tor-

nariam a fazer sem dificuldades o seu exame de instrugdo primaria?»?7.

A passagem seguinte parece-nos ilustrar de modo pertinente a «crise
do teatro», ou quem é de facto o seu publico mais avido de alcancar um
consumo que interpreta como proprio de gente de «bom tom», de gosto
aristocratico. Refere o cronista numa tentativa de previsdo sobre a tempo-
rada que se aproximava que embora do ponto de vista das pecas e autores
ainda nada se soubesse:

«(...) sob o ponto de vista: publico, ja podemos prever que quem menos fre-
quentara os teatros serdo as pessoas que dantes tanto o apreciavam. E que essas
pessoas que constituiam (...) a burguesia regularmente instruida, néo pode gastar
num ‘fauteuil’ o que lhe falta para comprar o pao de segunda de cada dia. Quem
hoje mais frequenta o teatro ¢ a fina flor dos que ndo tiveram culpa de enrigue-
cer. Mas terdo que produzir trés geragdes antes que apare¢a um descendente que
sabia servir-se dum par de luvas. Sdo estes que hoje ocupam os lugares caros co-
mo se prova pelo facto, alias frequente, de, terminado o espectaculo, aparecerem
nas frizas, e camarotes de primeira muitas cascas de tremogo saloio (...)»23.

A musica e as dangas s@o também uma questdo de moda, ou como re-
fere uma cronista dos anos 20 «a toilette, portanto a Moda, tem uma certa
influéncia na danc¢a e na masica (...). A musica de ontem sorria, suspirava.
O jazz pula, salta, ri, faz ‘blague’ (...)» *. O ritmo da musica parece acom-
panhar o ritmo de vida, ou se quisermos o compasso do quotidiano de ca-
da época. «O proprio jazz-band, a musica mais representativa da nossa
época é, como a época, estranha, singular, extravagante, esta cheia de es-
trepitos mecanicos» .

O ritmo das musicas em voga nos loucos anos vinte parecia, assim, aos
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ouvidos de alguns articulistas, um ritmo de loucura, e as criticas as novas
modas na musica e sobretudo na dan¢a nem sempre sdo muito aderentes,
fazendo-se associagoes que, para além de outros aspectos, parecem reflec-
tir uma reac¢do negativa ao novo modo de viver das grandes metropoles
cosmopolitas, de onde essas modas eram, a semelhan¢a das restantes, im-
portadas. '

O jazz-band, o fox-trot, o one-step, o shimy e o charleston que em
1926 estava mais na moda do que qualquer das anteriores, faziam tremer
cabarets, clubs e boites de nuit e abalavam no seu ritmo frenético os silen-
ciosos e calmos valores tradicionais da antiga burguesia e aristocracia:

«S0 na época actual com a independéncia de costumes reclamada pelos mo-
dernos tempos, se admitiria o jazz (...) Beethoven ¢ Mozarl, se pudessem desper-
tar do sono eterno que ndo conseguiu fazer esquecer os inspirados acordes da sua
musica, desejariam morrer novamente, considerariam talvez um insulto a ‘Divina
Arte’ as resson@ncias modernistas dos instrumentos caprichosos, cujo som, cuja
desarmonia, inebria a mocidade de hoje, pelo espalhafato duma alegria que incita
a0 movimento (...) Todos pensam apenas no alvorogo... do momento, na excen-
tricidade original da musica creada para dansar, na necessidade de rir, rir constan-
temente em face da vida (...)»3,

Associadas as danc¢as e musicas da moda estdo os «Clubs» e «Caba-
rets» que nos anos 20 proliferam por Paris, Nova lorque, Londres e outras
metrépoles e que comegam também a surgir em Lisboa. Sdo sobretudo es-
pagos nocturnos de divertimento onde se ensaiam os frenéticos passos das
«dang¢as modernas», onde se ouve uma jazz-band. Sdo o palco das glorias
dos novos-ricos, do «flirt» e das garrafas de champagne.

Os anos vinte lisboetas assistem & inauguracdo de varios clubs, caba-
rets e restaurantes chic, numa tentativa de importagdo de modelos do es-
trangeiro e voltados em regra, sem excep¢do, para as pessoas categorizadas
na sociedade, o mesmo seré dizer, principalmente para os novos ricos, ou
antigos que aumentaram a sua riqueza com a guerra.

A preocupag¢do com a élite ¢ o «bom tom», € comum a abertura do
Magestic, na rua de Santo Antdo, onde para se entrar «Sera necessario ser
apresentado, pertencer a casa, ndo se correndo o risco de nos encontrar-
mos ombro a ombro com qualquer aventureiro (...)» ¥, e ao Bristol Club a
cuja inauguracdo assistiram «muitos dos rapazes elegantes e varias familias
da nossa primeira sociedade» »,

O Chiado dos anos 20 &, um espago privilegiado da sociabilidade lis-
boeta. Estar na moda implicava, entdo, estar no Chiado, ou no minimo es-
tar por dentro dos acontecimentos que ali se desenrolavam quotidianamen-
te, desde a cavaqueira a porta das livrarias, na Brasileira, até ao simples
facto de estar e ver. Quem ndo passa pelo Chiado quotidianamente ndo €
clegante, moderno, chic.

Conforme nos vamos afastando do Chiado, os espag¢os comerciais vdo
empobrecendo, lentamente ddo lugar a Portugal e a Lisboa, a verdadeira,
sem enfeites, nem «faz de conta que é Paris», sem gente elegante nem cha-
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rutos havaneses. Afastarmo-nos do Chiado nos anos vinte € como descer
na hierarquia social da cidade.

A Rua do Ouro poderia ser a rua da «classe média», mas enfim, ainda
dos que vivem em torno dos endinheirados, por isso ¢ a rua das livrarias ¢
dos consultorios dos dentistas e advogados. Esta rua €, no dizer de um arti-
culista de entdo, uma «rua hipdcrita, postica, rua puramente alfacinha,
sem expressdo, sem novidade. Os ‘vient de paraitre nesta rua, neste corre-
dor sdo muito poucos»*. Enfim, a Rua do Ouro ¢ a rua do Grandela que
ndo veste as donzelas da primeira sociedade.

Depois, a Rua Augusta, que poderia bem ser a rua dos empregados de
camisaria, dos pequenos funcionarios plblicos que atendem nos «gui-
chets» e dos jovens que servem nos cafés. Esta rua desconhece «a arte, €
uma rua puramente comercial, sem um canto de repouso, sem uma casa de
cha, sem um café (...). A Rua Augusta faz os fatos que passeiam nas ou-
tras ruas. E a rua da roupa de baixo, poder-se-ia chamar a rua das cuecas,
das camisas... (...) A Rua Augusta tem as suas horas movimentadas, sdao
as horas de todos aqueles que a procuram para a utilizar, para a comprar,
para a esgotar» *,

E como ¢ uma rua assim, atravessada por politicos de automovel, com
o «Arco do Triunfo» ao fundo, poderia bem ser a rua mais verdadeira da
Lisboa dos anos 20.

Se ao nivel das representagées e discursos sobre a moda parece pacifi-
co falar-se de uma generalizagdo de um cosmopolitismo burgués, o qual
era de resto, ideologia ambiente da época, acabando por produzir efeitos
sociais de repercussao nas proprias mulheres das classes mais baixas da hie-
rarquia social; ao nivel das praticas sociais torna-se mais problematico fa-
lar-se de cosmopolitismo, exigindo uma analise cuidada dos comportamen-
tos e praticas de sociabilidade do quotidiano alfacinha, bem como dos es-
pagos sociais em que essas praticas se desenrolam, isto €, onde as modas se
passeiam, ou produzem o efeito para que foram criadas: o darem-se a ver e
0 serem vistas. :

Parece-nos inegavel que uma frac¢do da burguesia antiga e talvez mes-
mo de uma parte da velha aristocracia, «modernizada», pratica de facto
um certo modo de estar e de fazer cosmopolita, por possuir um determina-
do savoir faire que as distinguem das restantes classes. Contudo, na sua
grande maioria, aquelas classes sdo, no pos-guerra, classes de reduzida ca-
pacidade de influéncia na vida econdmica e politica, se comparadas com
uma frac¢do da burguesia que ascendia a um ritmo alucinante € numa sede
insaciavel de afirmac¢do comprava tudo e todos.

Os «novos ricos» das anedotas e cronicas de sociedade, sao na realida-
de uma frac¢do da burguesia que gragas a guerra ascende financeiramente,
ousando, perante a miséria de uns e a decadéncia de outros deixar cair o
maco de libras do bolso para cima da mesa do casino; ostentando a sua no-
va condi¢do em forma de joias penduradas em suas donzelas, ou ainda em
velozes corropios ruidosos e descapotaveis pelas noites da cidade.
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CONCLUSAOQO

Em 1918 termina a guerra e na Europa nela interveniente recolhem-se
os destrogos do desalento e sobre as cinzas reerguem-se as cidades bombar-
deadas, num ambiente de paixdo colectiva nascente.

O fulgor das cidades conhece, nesta época de reconstituicdo de econo-
mias e estados de alma a sua génese, transformando-se um certo modo de
viver «urbanita» (consequéncia da industrializagdo crescente e de um sec-
tor terciario em «inicio de carreira») num simbolo de auténtica moderni-
dade.

Perante uma nova ordem economica que privilegia a interdependéncia
das nagdes e toma o espaco urbano como determinante do desenvolvimen-
to, Portugal procura ndo «perder o comboio», ensaiando um novo modelo
de sociedade, através de uma democracia politica voltada em termos eco-
noémicos, sociais e culturais para o exemplo dos paises europeus € norte-
-americanos.

Lisboa &, na primeira metade da década de 20, uma cidade que anseia
a todo o custo ascender, no seu modo de estar e de ser, ao estatuto de me-
tropole cosmopolita.

A moda, fendémeno nascente nesta época, € a moda feminina em parti-
cular, enquanto rede internacional que a partir de entdo assume um relevo
sem antecedentes, € o exenplo acabado da existéncia desse cosmopolitismo
nas capitais da Europa Central e dos Estados Unidos da Ameérica.

A moda feminina nos loucos anos publicitada pelo discurso retorico
das cronicas mundanas ou dos pequenos apontamentos de moda, denuncia
de forma explicita a existéncia de um cosmopolitismo, no sentido em que
aquele discurso € atravessado por uma linguagem tdo especifica quanto in-
ternacional. Se o discurso da moda ¢, por vezes, elitista, quando preocupa-
do em prescrever a indumentéaria adequada a mulher «elegante», ou dama
da «primeira sociedade», ndo raramente ele dirige-se também, a mulher
cuja condi¢@o social ndo permite adquirir o original de «marca requintada»,
facultando-lhe a melhor forma de adaptar velhos vestidos a novas e sempre
renovadas modas — esta presente uma certa massificagdo a nivel da men-
sagem veiculada, fendmeno relacionado com o arranque nesta época da era
da publicidade e dos mass media, dos quais a revista era justamente a sua
forma mais moderna.

Também ao nivel das representagdes colectivas, subjacentes nas varias
alusoes aos modos de estar na moda e de ser moderna, foi possivel detectar
a presenca de um certo cosmopolitismo, pois a representacdo de modelos e
ideais-tipo das modas, produz-se em regra por referéncia a valores, regras,
usos e costumes, importados das grandes urbes de entdo, com particular
realce, para Paris, Londres e Nova-lorque. E uma nova ideologia da mu-
lher que surge nos anos 20, alterando de alguma forma a tradicional rela-
¢do masculino/feminino, onde as novas modas como o cabelo curto (a gar-
conne) ¢ o funcional e pratico tailleur, sdo veiculo indispensavel @ imagem
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da mulher que conquista o mundo do trabalho, introduz-se em espagos até
ai do foro masculino e ostenta habitos que anteriormente jamais ousaria.
Convém, no entanto, deixar claro que uma tdl ideologia ndo ¢ uniforme-
mente transmitida ou aceite pela totalidade dos sectores sociais.

Nio apenas alguns homens ndo véem com agrado tais transformagdes
de mentalidades e costumes, como também um conjunto significativo de
mulheres as reprovam, das quais as proprias feministas da época, mulheres
«modernas» nas suas reivindicagées politicas mas contudo austeras e con-
servadoras do papel que entendiam como proprio da mulher, isto ¢, pri-
mordialmente, o de mie e dona de casa.

Por outro lado se bem que Lisboa presencie a decadéncia da aristocra-
cia e dos latifunciarios, ligados a valores «provincianos» e a ascensao e di-
namica de uma burguesia recém chegada aos bastidores do poder, ndo s6
politico como fundamentalmente econoémico, a verdade ¢ que as praticas
quotidianas deste nova-burguesia, que pretende a todo o custo evidenciar
um modo de estar e de fazer cosmopolita, trope¢am inevitavelmente na au-
séncia de condi¢des que permitiriam a generalizacdo de um verdadeiro
cosmopolitismo — assim, a abertura do pais as modas das capitais «civili-
zadas» revela-se insuficiente para alargar a cidade cosmopolita para o cé
do Chiado.

Apesar de accionado o motor de um novo «estilo de vida» burgués e
urbano, que procura andar a passo (embora tropego) das modas de Paris,
as elegantes «toileties» das esbeltas urbanitas hesitam frequentemente no
quase deserto de espagos verdadeiramente cosmopolitas, € se até 1928 essas
«toilettes» perdem, facilmente, o seu ar parisiense, gragas a poeira que pai-
ra sobre a cidade, a denunciar a sua verdadeira condi¢do de cidade provin-
ciana, a partir daquela data terdo que se defrontar com o fechamento do
pais, para «restauro nacional» e austera «limpeza ideologica».

NOTAS
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